
O P I S   P R O D U K T U

SHOP IN SHOP
ZABUDOWY STREF EKSPOZYCYJNYCH

Zabudowy  shop  in  shop  to  strefy  brandowe  tworzone  wewnątrz  większego  sklepu  lub  obiektu  handlowego,
zaprojektowane do wyróżnienia marki w cudzej przestrzeni sprzedaży, które pozwalają wydzielać własny mini
salon  sprzedaży,  budować  rozpoznawalność  i  spójność  brandu  i  zwiększać  widoczność  oferty  w  miejscu
o  dużym  ruchu  klientów.  W  praktyce  oznacza  to  lepszą  ekspozycję  oferty,  większą  czytelność  komunikacji
i szybsze zmiany aranżacji.

Modułowa zabudowa pozwala  szybko tworzyć brand corny, wyspy i  dedykowane sekcje marki,  które można
dopasować do standardu sklepu, ograniczeń metrażowych oraz specyfiki konkretnej kategorii produktowej. To
rozwiązanie szczególnie ważne w retailu wielomarkowym,  domach handlowych, marketach specjalistycznych
i showroomach partnerskich, gdzie marka chce sprzedawać w spójnej oprawie bez budowy osobnego lokalu.

Dobrze zaprojektowana przestrzeń  shop in  shop poprawia rozpoznawalność,  porządkuje  ekspozycję i  tworzy
bardziej  angażujące  doświadczenie  zakupowe  dla  klienta.  To  rozwiązanie,  które  łączy  widoczność  marki,
elastyczny  montaż  i  skuteczniejszą  prezentację  oferty,  dlatego  dobrze  wspiera  sprzedaż  w  kanałach
partnerskich.  Szczególnie  dobrze  działa  tam,  gdzie  marka  potrzebuje  powtarzalnego,  skalowalnego  formatu
ekspozycji w wielu lokalizacjach. Ułatwia też wdrożenia wielolokalizacyjne.
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OPIS

• System wykonania: QUBE Line jako główny system zabudowy shop in shop; uzupełniająco ROUND Line 
w wybranych detalach, elementach pomocniczych lub konstrukcjach wymagających innej estetyki profilu; 
dobór systemu zależny od standardu sklepu, metrażu i charakteru marki.

• Budowa: modułowa strefa marki tworzona wewnątrz większej przestrzeni handlowej; prostokątne ramy 
aluminiowe; płaskie panele ekspozycyjne; powierzchnie graficzne; elementy wyposażenia sprzedażowego; 
konstrukcja dopasowana do funkcjonowania w sklepie, salonie, galerii, markecie specjalistycznym lub 
przestrzeni partnerskiej.

• Charakter zabudowy: wydzielona przestrzeń sprzedażowo-ekspozycyjna marki, a nie typowe stoisko targowe; 
rozwiązanie przeznaczone do stałej, sezonowej lub kampanijnej obecności marki w obiekcie handlowym.

• Funkcja: wyodrębnienie marki z otoczenia sklepu; uporządkowanie ekspozycji; stworzenie czytelnej strefy 
produktowej; wzmocnienie rozpoznawalności; prowadzenie klienta przez ofertę; budowa spójnego 
doświadczenia zakupowego.

• Panele i branding: ściany z grafiką; panele informacyjne; tła produktowe; oznaczenia kategorii; elementy 
identyfikacji wizualnej; grafika reklamowa; komunikaty promocyjne; możliwość aktualizacji ekspozycji przy 
zmianie kolekcji lub kampanii.

• Wyposażenie: półki; wieszaki; gabloty; podesty; ekspozytory; lady; oświetlenie; elementy na katalogi; 
uchwyty; nośniki informacji; rozwiązania dopasowane do produktów, sposobu sprzedaży i wymagań np.: 
partnera handlowego.

• Konfiguracja: układy przyścienne; narożne; wyspowe; liniowe; półotwarte; kompaktowe strefy marki; większe 
układy ekspozycyjne; możliwość dopasowania do ograniczeń metrażowych i istniejącej infrastruktury sklepu.

• Montaż i zmiany: szybkie wdrożenie; możliwość rozbudowy; możliwość zmiany aranżacji; dostosowanie do 
sezonowości, rotacji asortymentu i wymagań sieci handlowej; moduły możliwe do ponownego wykorzystania 
w innej lokalizacji lub układzie.

• Materiały i wykończenie: płyty kompozytowe; płyty HPL; płyty meblowe; PVC; tkaniny z grafiką; szkło; szkło 
akrylowe; powierzchnie dekoracyjne; kolorystyka i wykończenie zgodne z identyfikacją wizualną marki.

ZALETY

• wyraźne wydzielenie marki w przestrzeni sklepu wielomarkowego lub partnerskiego;

• spójny wygląd strefy sprzedażowej zgodny z identyfikacją wizualną brandu;

• QUBE Line umożliwia wykorzystanie dużych, płaskich powierzchni pod grafikę, oznaczenia i komunikację 
promocyjną;

• lepsza widoczność produktów na tle konkurencyjnych marek i standardowych regałów sklepowych;

• możliwość stworzenia mini salonu marki bez budowy osobnego lokalu;
• szybkie dopasowanie ekspozycji do kampanii, sezonu, premiery lub zmiany kolekcji;

• łatwa rozbudowa, przeniesienie lub przebudowa strefy przy zmianie miejsca w sklepie;

• możliwość integracji półek, gablot, podestów, wieszaków, oświetlenia i elementów informacyjnych;
• większa czytelność oferty dla klienta końcowego dzięki uporządkowanemu układowi produktów;

• skalowalny format ekspozycji przydatny dla marek działających w wielu lokalizacjach;

• estetyczna, trwała i powtarzalna zabudowa odpowiednia do obiektów o intensywnym ruchu klientów;

• połączenie funkcji sprzedażowej, prezentacyjnej i wizerunkowej w jednej zabudowie.
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PRZEZNACZENIE

• wydzielanie brand cornerów w sklepach wielomarkowych

• tworzenie wysp sprzedażowych i stref promocyjnych
• organizacja dedykowanych sekcji kolekcji i premier

• budowa mini salonów w domach handlowych i marketach specjalistycznych

• ekspozycja marek premium w przestrzeniach partnerskich

• budowa showroomów, stref brandowych, punktów promocyjnych i ekspozycji sezonowych
• wydzielanie przestrzeni sprzedażowej wewnątrz obiektów handlowych, targowych i eventowych

PRZYKŁADOWE REALIZACJE:
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